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40% de volume rédactionnel avec une rédaction intégrée. 
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Une ligne éditoriale qui mise avant tout sur de ƭΩƛƴŦƻǊƳŀǘƛƻƴ 
locale, au plus proche des lecteurs, avec un ton parfois 
impertinent, mais toujours indépendant. 
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Des articles souvent exclusifs, relayés avant ou repris par la 
presse quotidienne et les médias.  

Repris sur :  
la TSR,  

Tribune de Genève, 
RSR,  

20 Minuten,  
20 Minutes,  
24 Heures,  
Le Matin,  
search.ch  

Repris sur :  
Blick,  

Tribune de Genève,  
20 Minutes,  
24 Heures,  
Le Matin  

 

Repris sur :  
Tribune de Genève,  

20 Minutes,  
24 Heures,  
Le Matin,  

wordpress.com, 
Basler Zeitung,  

Bündner Tagblatt, 
La Liberté, 

ATS 
 

Repris sur :  
Tribune de Genève,  
20 Minutes, Femina, 
ƎƻƻƎƭŜΦŎƘΣ [ΩIŜōŘƻΣ 
bluewin.ch, La Côte,  

24 Heures, tio.ch, Le Matin, 
RFJ, RJB, wordpress.com, 
RSR, Basler Zeitung, RTN, 
Bündner Tagblatt, TIO,  

La Liberté, Journal du Jura, 
ATS, Corriere del Ticino, 
Giornale del popolo, Le 
Courrier, Le Nouvelliste 

 

Repris sur :  
swissinfo,  

Tio.ch, 
20 Minuten, 
Bluewin.ch, 

Corriere del Ticino, 
Giornale del Popoplo, 

Le Journal du Jura,  
Tribune de Genève,  

Le Temps,  
Le Matin,  

Tiniconews.ch 

Repris sur :  
Tribune de Genève,  

20 Minuten,  
24 Heures,  
Le Matin. 
Sojh.ch  
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Un contenu rédactionnel qui crée de la proximité 

avec le lectorat, entre sujets qui relatent de la  

réalité sociale,  politique et culturelle du canton,  
et de nombreuses offres lecteurs 
 
 

Des petites annonces essentiellement  

de particuliers, renouvelées chaque semaine :  

fort attrait notamment pour les rubriques IMMOBILIER, 
AUTO-MOTO et EMPLOI 

 
 

Considéré comme le journal des «bonnes 
affaires» avec des publicités attendues  
des lecteurs 
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GHI, le meilleur vecteur de communication ǇƻǳǊ ƭΩŀƴƴƻƴŎŜǳǊ ǉǳƛ 
souhaite être vu et lu, aussi bien dans le cadre de campagnes nationales 
que locales.  

DES ANNONCEURS QUI NOUS FONT CONFIANCE 
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Coût de la page au mille lecteurs 
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